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ABSTRACT 

 

TheepurposeeoffthisfstudyAwasAtoSdetermineEtheEeffectRofDtheDcost ofD 

education onNtheEdecision of studentsSto choose an accounting study program, the 

effect of students 'perceptions on students' decision to choose an accounting study 

program and the effect of promotion on the decision of students choosing an 

accounting study program.This study uses primary data from answers to 

questionnaires distributed to all 2019 accounting study program students at 

SlametRiyadi University in Surakarta, Setia Budi University, Surakarta University, 

and Tunas Pembangunan University. The sampling technique uses purposive 

sampling method.  

 The result of T count 2,470 with p-value 0,016 < 0.05 means that there is a 

positive and significant influence on the cost of education (X1) on the decision of 

students to choose an accounting study program (Y). H acyl t-,699   with a p-value of 

0,487 > 0.05 means that any negative effects and no significant student perceptions 

(X2) the decision of the students choose courses accounting (Y). H acyl t count 0,314 

with a p-value of 0,008 < 0,05 means there is a positive and significant effect of the 

promotion (X3 ) against the decision of the students choose courses accounting (Y). F 

test results of 5,071 with a p-value of 0.003 < 0.05, which means that simultaneously 

variable education costs (X1), student perceptions (X2), and promotions (X3) have a 

significant effect on students' decision to choose an accounting study program (Y) . 

The determination test shows the value of Adjusted R Square 0,156 concluded that 

the student decision variable can be explained by the three independent variables 

namely education costs, student perceptions, and promotions because the remaining 

Adjusted R Square 15 (100%-15% = 85%) isSexplainedDbyD the causes -Dother 

causes Soutside theEVmodel.  

 

Keywords: Education Costs, Student Perceptions, Promotions, Decisions To Choose 

Accounting Majors 

 

 

PENDAHULUAN  

Era sekarang ini IlmuuPengetahuanndannTeknologii(IPTEK))berkembang sangat 

cepat,,,sehinggaamenuntut setiap individu untuk meningkatkan kemampuan sumber 

dayaaayanggdimiliki..Bermutunya kualitas sumber daya manusia dapat menentukan majuuatau 

mundurnya suatu negara. Semakin tinggi kualitasssumberr daya suatu negara maka daya saing 

negara tersebut dengan negara lain juga semakin tinggi.  Pendidikan Jmemiliki Hperan Hyang 

sangattpentingHdalam HpembangunanHsuatu bangsa dan negara karena membutuhkan sumber 

daya manusia yang berkualitas dalam hal penguasaan ilmu pengetahuan, teknologi dan sikap. 
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Negara harus memperhatikan program pendidikan bagi masyarakat jika tidak ingin kehilangan 

generasi yang handal, berprestasi dan integritas. Pendidikan merupakan salah satuN 

saranaNyang digunakansdalam mengembangkan potensiYyangYdimilikiYolehYsetiap individu 

melalui pembelajaran yang diterima. 

Pendidikan pada umumnya dimulai dari usia dini yang biasa disebut denganPAUD, dan 

taman kanak-kanak dilanjutkan ke pendidikan dibangku sekolahhmulaiidariisSSD,sSsmp 

dannssma/smkkadan perguruan tinggi yang merupakan jenjang akhir didalam dunia pendidikan. 

Perguruan tinggi termasuk salah satu kelompok jasa yang murni dimanadalampemberian jasa 

yang dilakukan didukung dengan adanya sarana danprasarana pendukung (Rambat danHamdani, 

2008). 

Dalam mengambil keputusan untuk melanjutkan pendidikan ke perguruan tinggi, 

seseorang dituntut untuk mengambil keputusan yang berkaitan dengan jurusan yang akan 

dipilih. Keputusan tersebut dapat memberikan pengaruh yang banyak bbaik Fdalam Fjangkaa 

waktuupendekkatau jangkaawaktuuyanggpanjang, dannbiasanya berkaitan dengan dunia kerja. 

Meskipun banyak lapangan pekerjaan yanggmembutuhaan lulusan SMAaatau sederajat, namun 

penempatan posisi pekerjaan akanbberbeda antaraalulusan SMA atau sederajattdengan 

yangglulusan sarjana.. Hal ini berarti didalam dunia kerja tidak kalah kompentitifnya, dapat 

dibuktikan dengan semakin banyaknya syarat yang diminta dari pihak perusahaan bagi calon 

karayawannya, salah satu syarat tersebut adalah jenjang pendidikan (Martini, 2013).  

Peraturan Pemerintah (PP) nomor 19 tahun 2005 tentang Standar  Nasional Pendidikan 

(SNP) bab 1 pasal 1 ayat 12 mengatakan bahwa biaya operasi satuan pendidikan adalah bagian 

dari dana pendidikan yang diperlukan untuk membiayai kegiatan operasi satuan pendidikan agar 

dapat berlangsung kegiatan pendidikan yang sesuai dengan standar nasioanl pendidikan secara 

teratur dan berkelanjutan. Hal ini menjelaskan bahwa biaya pendidikan merupakan semua jenis 

pengeluaran yang digunakan untuk membiayai semua kebutuhan dalam pendidikan baik itu 

secara langsung maupun tidak langsung sehingga kegiatan pendidikan dapat berlangsung sesuai 

denganhstandar nasional pendidikan. Hasil peneltian dari Suryani (2016), menyatakan bahwa 

biaya pendidikan tidak berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan mahasiswa memilih 

jurusan akuntansi, sedangkan hasil penelitian dari  Yuliatri, Musafa, dan Rahmansyah (2016) 

mengatakan bahwa harga atau biaya berpengaruh positif signifikan terhadap keputusann 

mahasiswaamemilihhprogram studi akuntansi.. 

Persepsi mahasiswa adalah caraaseseorang melihat dannmenaggapi suatu kejadian yang 

akan atau sudah terjadi, obyek ataupun manusia. Dalam menggambarkan suatu keadaan 

seseorang akan bertindak sesuai dengan persepsinya sendiri dengan tidak memperhatikan 

apakah persepsi tersebut menunjukakan keadaan yang sesungguhnya atau tidak. Persepsi setiap 

individu terhadap suatu kejadian atau obyek tentu saja berbeda-beda (Afran dan Muhammad, 

2005). Hasil penelitian dari Erwanto, Feliana dan Sugiarti(2015) yang mengatakan 

persepsiimahasiswaamengenaiikuliahhdiijurusannakuntansii  

memilikiihubungannnegatiffdanntidak.berpengaruhhsignifikannterhadap.pemilihn program studi 

akuntansi, sedangkan hasil penelitianKamal dan Rahmadiane mengatakan bahwa persepsi 

berpengaruhhpositif.terhadappkeputusannmahasiswa. memilihhprogram.studiiakuntansi.. 

Promosi adalah semua jenis usaha yang dapat dilakukan oleh pemasar sehingga dapat 

berkomunikasi dengan sasarannya (Kotler dan Kevin, 2011). Hasil penelitian dari Yuliatri, 

Musafa, Dan Rahmansyah (2016) mengatakan bhwaa promsii tidk. Berpengaruh .terhdap. 

keputusan.mmilih.program.studiiakuntansi, sedangkan menurut Kamal dan Rahmadiane (2017) 

mengatakan bahwa promosi berpengaruhh positiff signifikann terhadapp keputusan, mahasiswaa 

memilih program studiiakuntansi. Berdasarkannuraianntersebut dannperbedaan hasill(research 

gap) pada penelitiannterdahulu, makaapeneliti akan berusaha menganalisis kembali mengenai 

“pengaruh biaya pendidikan, persepsi mahasiswa, dan promosi terhadap keputusan mahasiswa 

memilih program studi akuntansi”. 
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Tujuan penelitianniniidilakukan adalahhuntuk menganalisisspengaruhh biaya pendidikan 

terhadappkkeputusanmmahasiswammemilih program studi aakuntansi,  menganalisis pengaruh 

persepsi mahahsiswa terhadapkkeputusan mahasiswaa memilihh program mstudii akuntansi, dan 

menganalisis ppengaruh promosi terhadap pkeputusan nmahasiswa amemilih .program .studi 

akuntansi.. 

 

 

TINJAUAN PUSTAKA  
 

Teori Atribusi 

Teori ini mengatakan bahwaaperilaku seseorang ditentukan dengan adanya perpaduan 

antara kekuatan internal (dalam) seperti kemampuan atau usaha, dan kekuatan eksternal (luar) 

seperti kesulitan dalam pekerjaan atau keberuntungan (Suartana, 2010). Teori ini juga 

menjelaskana bahwa ketika seorang individu  mengamati perilaku seseorang,maka individu 

tersebut akan berupaya untuk  dapat menentukan apakah perilaku tersebut terjadi karena 

disebabkan secara internal atau eksternal (Robbins dan Judge, 2008). 

 

Teori Tindakan beralasan  

Teori ini merupakan hubungan antara keyakinan (belief), sikap (attitude), kehendak 

(intention), dan perilaku (behavior). Kehendak merupakah bagian dari perilaku, yang berarti jika 

kita ingin mengetahui perilaku seseoraang maka dapat dilihat dari kehendak yang diinginkan 

oleh orang tersebut. Seseorang bisa juga membuat pertimbangn berdasarkannalasann- 

alasannyanggberbedaadalam artian tidakkselamanya berdasarkannkkehendak. Bagian terpenting 

disini adalah melakukan sesuatu atau mempertimbangkan sesuatu yang dianggap penting dan 

perlu untuk dilakukuan. Kehendak itu sendiri sangat ditentukan oleh sikap dan norma dari setiap 

individu (Jogiyanto, 2007). 

 

Keputusan Mahasiswa  

Keputusan  merupakan  pilihan  terhadap  suatu utindakan ndariiduaaatauu lebihh pilihan 

alternatif,,sehinggaaapabila konsumen tidak memiliki pilihan alternatif, maka bukanlah suatu 

situasi yang dimana konsumen melakukan keputusan (Ujang, 2014). Pengambilan keputusan 

adalah proseses memilih atau menentukan berbagai kemungkianan disituasi-situasi yang tidak 

pasti. Pengambilan keputusan yang terjadi dalam situasi yang diminta seseoranag harus 

mempunyai prediksi atau gambaran ke depan, mampu memilih satu diantara dua pilihan atau 

lebih dan dapat membuat perkiraan mengenai banyaknya kejadian berdasarkan bukti-bukti 

(Suharnan, 2005). Proses pengambilan kepututusan setiap idividu dipengaruhi oleh beberapa 

faktor antara lain faktor kebudayaan, faktor sosial, faktor pribdi dan faktor psikologis ( Kotler, 

2002). 

 

Biayaapendidikann  

Biayaapendidikannadalahhpengeluaranndalam bentuk apapun yang dikeluarkan untuk 

menyelenggarakan pendidikan (Bondan, 2010). Berdasarkann hukum,eekonomi, dikatakan 

bahwa manusia selalu ingin mendapatkan keuntungan yang sebanyak mungkin dengan biaya 

yang serendah-rendahnya. Setiap individu pasti akan memilih untuk membayar biaya yang lebih 

sedikit untuk dapat melanjutkan pendidikan di program studi S1 Akuntansi. Biaya tersebut 

dikeluarkan dengan maksud untuk mendapatkan manfaat baik dalam jangka waktu yang pendek 

maupun jangka waktu yang panjang dimasa depan (Hansen dan Mowen, 2009). 
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Persepsi Mahasiswa  

Persepsi seseorang terhadap suatu produk belum tentu sama, meskipun keadaan yang 

terjadi sama, hal ini terjadi karena adanya faktor-faktor yang mempengaruhi dalam hal ini 

berhubungan dengan proses perceptual yang berhubungan dengan rangsangan sensorik (Kotler, 

2001). Terdapat 3 komponen utama dalam proses persepsi (Walgito, 2003) antara lain adalah 

sebagai berikut:  

1. Seleksi, merupakan proses penyaringan yang dilakukan oleh indra terhadap rangsangan yang 

datang dari luar.  

2. Interpretasi merupakan proses mengorganisasikan informasi sehingga dapat memberikan arti 

bagi seseorang.  

3. Tingkahhlakuusebagaiireaksiiadalahhakibattdariiadanyaainterpretasiidannpersepsi. 

 

Promosi 

Promosi adalah berbagai cara yang dilakukan oleh perusahaan untuk menjual produk ke 

konsumen atau berbagai kegiatan perusahaan yang dilakukan dengan tujuan untuk  

mengkomunikasikan  dan memperkenalkan produk kepada sasaran (Kotler, 2008). Terdapat 

berbagai macam kegiata promosi yang dilakukan oleh pihak di perguruan tinggi seperti 

pemasangansspanduksdiskampussatausdis jalansrya, pemasangan iklan bisa melalui media 

sosial atau pun melalui surat kabar, brosur yang dibagikan kepada siswa/siswa kelas tiga 

sma/smk dan kegitan-kegiatan lainnya.  

 

Model dan Hipotesis Penelitian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. Model Penelitiannn 

 

Berdasarkannmodelldiatassmaka hipotesissyanggingin dibuktikan dalam 

penelitianniniiaadalah: 

hH1: Biayabberpengaruh positifdsignifikan terhadappkeputusannmahasiswa memilih   program 

studi akuntansi 

 

 

 

 

 

 

METODEePENELITIANn 

RuanggLingkuppPenelitianneee  

Penelitianpinii merupakankpenelitianndeskriptiff kuantitatif.mLokasi penelitian ini 

dilakukan di kota Surakarta, tepatnya di Universitas Slamet Riyadi Surakarta, Univeristas Setiap 

Budi, Universitas Surakarta, Universitas Tunas Pembangunan 

Biayaapendidikann  

(X1) 

Persepsi mahasiswa 

(X2) 

Promosi 

(X3) 

Keputusannmahasiswaa 

memilihhprogrammstudii 

akuntansii 

(Y) 
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datanya  dapat  diukur 

JenisddandSumberdDatad  

dJenisddata 

 

 

 

 
 

SumberSdataS  

Sumber.data.yang.digunakan. adalah.data.primer.yang. diperoleh.dari.jawaban. koesioner 

yang.dibagiakan. DataAprimerAmerupakanAdataAyang.dikumpulkan hdan Adiperoleh Asecara 

langsungAolehApenelitiAyangAdipakaiuntuk proses pengumpulan informasi sehingga dapat 

menjawab masalah penelitian dan tujuan penelitian (Asep, 2005). 

 

PopulasiidankSampell 

PopulasiAadalahAkeseluruhanAindividuAyangAdijadikan sebagai obyek penelitian 

(Arikunto, 2013). Populasiidari penelitianniniiadalahaseluruh mahasiswa aprogram mstudi 

akuntansi.iangkatan 2019 yanggadaadiiUniversitass Slamet Riyadi Surakarta sebanyak 136 

mahasiswa, Univeristas Setia Budi sebanyak 14 mahasiswa, Universitas Surakarta sebanyak 24 

mahasiswa, dan Univeritas Tunas Pembangunan sebanyak 18 mahasiswa. Sampel ladalah 

bagiansdari ikeseluruhan sjumlah .dan .karakteristik .yang .dimiliki .oleh .populasi .tersebutt 

(Sugiyono, 2013). Sampel dalammpenelitianniniiadalahhmahasiswaaprogramm studiiakuntansi 

angkatan 2019 di Universitas Slamet Riyadi Surakarta, Univeristas Setia Budi, Universitas 

Surakarta, Universitas Tunas Pembangunan. 

 

TeknikkPengambilannSampell 

Teknikkpengambilannsampelkmenggunakanmpurposiveesamplingpyaituu pengambilan 

sampelldengannpertimbangannmahasiswa yang dijadikan sampel adalah mahasiswa angkatan 

2019, dan merupakan mahasiswa baru yang mengambil programmstudiiaaakuntansi. 

 

Metode AnalisissDataa  
Metode penelitian yanggdigunakannmeliputi pengujian validitassdann rreliabilitas, 

ujiiasumsiiklasik, uji regresiilinearbberganda,uujitt,uujigFkkoefisien ddeterminasi (rR
2
). 

 

 

ANALISISsDATA DAN PEMBAHASAN 
 

Uji Instrumen  
 Variabel biaya pendidakan (X1) dengan dengan 7 butir pernyataan, persepsi mahasiswa 

(X2) dengan dengan 7 butir pernyataan, promosi (X3) dengan dengan 13 butir pernyataan, 

keputusan mahasiswa (Y) dengan dengan 4 butir pernyataan mengatakan seluruh poin 

pernyataannvvalid, dilihat denganpp (00,000) -< 00,05. 

Menurut hasillujiireliabilitasssemua item kuesioner mengenai kuesioner biaya pendidikan 

(cX1),pPersepsi mahasiswa (vX2),pPromosi (mX3)tterhadap keputusannmahasiswa (Yn)yyang 

diajukan kepada responden dinyatakn reliabel (handal) karena Cronbach Alpha> 0,60. 

 

UjiSAsumsiSKlasikS 

SHasilSujiSmultikolinearitasSmenghasilkan nilai tlerance (10,984;10,970; 0,973) > 10,1 

dan VIF (1,016; 1,031; 1,028) < 10.  Karena signifikansi, maka dapat disimpulkan bahwa tidak 

ada gejala multikolinearitas. Hasil Uji Autokorelasi diperoleh Z hitung sebesar -,121 dengan 

signifikan nilai Asymp. Sig. (2-tailed) 0,903p-value > 0,05, maka dapat disimpulkan bahwa 

tidak terjadi gejala autokorelasi. Berdasarkan hasil uji uji heteroskedastisitas dapat diketahui  
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bahwa variabel independen memiliki nilai p-value> 0,05 maka dapat disimpulkan bahwa tidak 

terjadi heteroskedasitas dalam penelitian ini. Berdasarkan hasil uji normalitas dapat dijelaskan 

bahwa nilai Asymp. Sig. (2-tailed) sebesar 0,331 p-value> 0,05, sehingga dapat 

disimpulakannbahwaadataa tersebut terdistribsiunormal. 

 

AAnalisisSRegresiALinierABergandaA  

Analsisdregresieberganda digunakannuntukjmenganalisisgpengaruh biaya pendidikan, 

persepsiivmahasiswa,gdan promosibterhadapgkeputusanhmahasiswa memilih gprogram hstudi 

akuntansi.. 

 

Tabel 1.nAnalisisSRegresiALinierABerganda 

 

Modell Unstandardizedd 

Coefficientsss 

Standardizedd 

cCoefficients 

ta    Sig.g. 

     Bbb Std.. Errorrrr Betaa   

(Constant)) 

X1 

X2 

X3 

44,080 

  ,159 

 -,043 

  ,143 

33,548 

  ,065 

  ,061 

  ,052 

 

,282 

-,080 

,314 

1,150 

2,470 

-,699 

2,743 

,255 

,016 

,487 

,008 

Sumber : Data yangdiolah, 2020 

 

Y = 4,080 + 0,159X1 − 0,043X2 + 0,143X3 + e  
 

Persamaannregresiitersebuttdapattdijelaskannsebagaiiberikutt: 

aa: Nilaiikonstantaasebesarr44,080 (positif), yang berarti jika biaya pendidikan (X1), persepsi 

mahasiswa (X2), dan promosi (X3) nilainya adalah nol atau dianggap konstan, maka tetap ada 

keputusan mahasiswa(Y)  

b1: 0,159 (positif) artinya pengaruh variabel biaya pendidikan (X1) terhadap keputusan 

mahasiswa melilih program studi akuntansi (Y) bernilai positif, yang berarti apabila biaya 

pendidikan murah, keputusan dalam memilih program studi akuntansi akan meningkat, 

dengan asumsi  variabelpersepsi mahasiswa (X2), dan promosi (X3) dianggap konstan. 

b2: -,043 (negatif) artinya pengaruh variabel persepsi mahasiswa (X2) terhadap keputusan 

mahasiswa melilih program studi akuntansi (Y) bernilai negatif, yang berarti apabila persepsi 

mahasiswa meningkat, maka keputusan mahasiswa  dalam memilih program studi akuntansi 

akan menurun, dengan asumsi  variabel biaya pendidikan (X1), dan promosi (X3) dianggap 

konstan. 

b3: 0,143(positif)artinya pengaruh variabel promosi (X3) terhadap keputusan mahasiswagmelilih 

program studi akuntansi (Y) bernilai positif, yang berarti apabila promosi meningkat, maka 

keputusan dalam memilih program studi akuntansi akan meningkat, dengan asumsi  variabel 

biaya pendidikan (X1), dan persepsi mahasiswa (X2), dianggap konstan. 

 

 

UjiiHipotesiss 
 

Ujitt 

Ujitttdigunakannuntukumembuktikan signifikansi pengaruhhvariabell bebas terhadap 

variabelljterikat secaraa.parsial. 
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Tabel 2. Ujitt 

 

Model Tt Sig 

(Constant) 

X1 

X2 

X3 

1,150 

2,470 

-,699 

2,743 

,255 

,016 

,487 

,008 

Sumber: Data yangdiolah, 2020 

 

1. Hasil analisis t hitung sebesar 2,470 dengan p-value sebesar 0,016 < 0,05  

 berarti ada pengaruh  positif  dan  signifikan  biaya  pendidikan  (X1) terhadap       

keputusan mahasiswa (Y) memilih program studi akuntansi. 

2. Hasil analisis t hitung sebesar -,699 dengan p-value sebesar  0,487 > 0,05 berarti ada 

pengaruh negatif dan tidaksignifikan antara persepsi mahasiswa  (X2) terhadap keputusan 

mahasiswa (Y) memilih program studi akuntansi. 

3. Hasil analisis t hitung sebesar 0,314 dengan p-value sebesar 0,008 < 0,05 berarti ada 

pengaruh positif dan signifikan promosi (X3) terhadap keputusan mahasiswa (Y) dalam 

memilih program studi akuntansi. 

 

Uji F 

Uji ini digunakan untuk mengetahui ketepatan model pengaruh variabel bebas yaitu biaya 

pendidikan (X1), persepsi mahasiswa (X2), dan promosi (X3) secara simultan terhadap variabel 

terikat yaitu keputusan mahasiswa memilih program studi akuntansi (Y). 

 

Tabel 3. Ujit F 

 

ModelA SumAofA 

SquaresA 

dfA MeanA 

ASquareA 

FA ASig. 

Rgression 

Rsidual 

Ttal 

30,702 

127,149 

157,851 

3 

63 

66 

10,234 

2,018 

5,071 ,003
b
 

     Sumber: Dataayanggddiolah, 2020 

 

Hasillanalisis ujiiFfsebesar 5,071 dengan p-value sebesar 0,003 < 0,05.Hasil ini 

mengindikasikan bahwa model regresi yang digunakan dalam penelitian ini layak untuk 

digunakan sebagai model regresi pengujian hipotesis. Sehingga secara simultan variabel biaya 

pendidikan (X1), persepsi mahasiswa (X2), dan promosi (X3) berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan mahasiswa(Y) memilih program studi akuntuntansi. 

 

 

    Uji Determinasi atau .SquareS(R
2
) 

Uji ini digunakan untuk melihat seberapa besar kemampuan independen variable mampu 

untuk menjelaskan dependen variable. 

 

Tabel 4. Uji Determinasi atau .SquareS(R
2
) 

 

Mdell RS rRSSquareSe SAdjustedSRSr 

SquareS 

Std.eErrorSof  

theSEstimateS 

11 ,441
a
 ,194 ,156 11,42065 

    Sumber:gData yangddiolah, 2020 
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HasilSujiddeterminasi menunjukkan bahwa nilai Adjusted R Square sebesar 0,156 dapat 

disimpulkan bahwa variabel keputusan mahasiswa dapat dijelaskan oleh ketiga variabel 

independen yaitu biaya pendidakan, persepsi mahasiswa, dan promosi karena Adjusted R Square 

sebesar 15 sisanya (100%-15%  =  85%) dijelaskan oleh sebab-sebab yang lain di luar model 

seperti motivasi, akreditasi prodi, interaksi teman sebaya dan lain sebaginya.  

 

 

PEMBAHASAN  
 

1. PengaruhR biayaRpendidikanRterhadapRkeputusanRmahasiswaRmemilih Rprogram studii 

akuntansi  

Berdasarkan hasil analisis t hitung sebesar 2,470 dengan p-value sebesar 0,016 < 0,05 

berarti ada pengaruh positif dan signifikan biaya pendidikan (X1) terhadap keputusan 

mahasiswa (Y) memilih program studi akuntansi. Sehingga hipotesis yang pertama yang 

berbunyi: “Biaya pendidikan berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan mahasiswa 

memilih program studi akuntansi” terbukti kebenarannya. 

Artinya biaya yang ditawarkan oleh program stdi akuntansi di unisri, usb, unsa dan utp 

mengenai biaya kuliah, pemberian beasisswa, prosedur pembayaran kuliah, dan syarat 

cicilan.yang.ditawarkan.mempengaruhi.keputusan.mahasiswa.dalam.memilih.program.studi 

akuntansi..Semakin baik biayaDyangDditawarkan makaAkeputusanAmahasiswaA kuliah 

dijurusan akntansi semakin meningkat. 

PenelitianIiniIkonsisten dngan pnelitian sebelumnya yng dlakukan olehOYuliatri, dkk 

(2016)Yyang mengatakan bhwavbiaya pndidikan brpengaruh positif signifikan Aterhadap 

keputusannmahasiswa.memilih.program.studi.akuntansi. 

 

2. Pengaruhh persepsii mahasiswa terhadappkeputusan mahasiswaamemilih program studii 

akuntansii  

Berdasarkan hasil analisis t hitung sebesar -,699  dengan p-value sebesar  0,487 > 0,05 

berarti ada pengaruh negatif dan tidaksignifikan antara persepsi mahasiswa  (X2) 

terhadapAkeputusanAmahasiswaA(Y)Amemilih programAstudiAakuntnsi. Sehingga 

hipotesis yang kedua yang berbunyi: “persepsi mahasiswa berpengaruh positif signifikan 

terhadap keputusan mahasiswa memilih program studi akuntansi” tidak terbukti 

kebenarannya. 

Artinya bagaimanapun persepsi mahasiswa tentang image akuntansi terkait kuliah  di 

program studi akuntansi, meskipun mereka memiliki image akuntansi yang baik mengenai 

kuliah di program studi akuntansi atau sebaliknya, hal iniitidak akan mempengaruhi mereka 

untuk memilihhprogrammstudiiakuntansi diiperguruannttinggi. Hal iniiterjadi meskipun 

obyek yang diamati sama tetapi persepsi setiap orang tentang obyek tersebut pasti berbeda-

beda.  

Penelitian ini konsisten dengan penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh Erwanto, 

dkk (2015) yang mengatakan persepsi mahasiswa mengenai kuliah di jurusan 

akuntansiAmemilikiAhubunganAnegatifAdanA tidak Aberpengaruh Asignifikan Aterhadap 

pemilihanAprogramAstudi akuntansi di perguruan tinggi. 

 

 
 

Berdasarkan hasil analisis t hitung sebesar 0,314 dengan p-value sebesar 0,008 < 0,05 

berarti ada pengaruh positif dan signifikan promosi (X3) terhadap keputusan mahasiswa 

(Y)AdalamAmemilihAprogramAstudiA Aakuntansi. Sehingga hipotesisSyangSpertama 

yang berbunyi: “ promosi berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan mahasiswa 

memilih program studi akuntansi” terbukti kebenarannya. 



 

Pengaruh Biaya Pendidikan, Persepsi Mahasiswa, dan … (Maria VM., Rispantyo, & Djoko K.) 235 

Promosi dilakukan guna untuk memperkenalkan suatu produk atu jasa kepada 

konsumen, sehingga dengan demikian konsumen dapat mengetahui dan mengenal suatu 

produk atau jasa tersebut. Hal ini berarti semakin baik promosi yang diberikan kampus maka 

akan keputusan untuk memilih program studi akuntansi juga akan meningkat. 

Penelitian ini konsisten dengan penelitian sebelumnya yang dilakukan penelitian Kamal 

dan Rahmadiane (2017) yang mengatakan bahwa promosi berpengaruh positif signifikan 

terhadap keputusan mahasiswa memilih program studi akuntansi. 

 

 

     KESIMPULAN  

Biaya pendidikan memiliki pengaruh positif signifikan untukkkeputusan 

mahasiswaAmemilihAprogramAstudiAakuntansi.AArtinya,AapabilaAbiayapendidikanamurah,

makaAkeputusanAmahasiswaAdalamAmemilihAprogramA studiAakuntansiAakan meningkat. 

Persepsi mahasiswa memiliki hubungan negatif AdanAtidak signifikan terhadap 

keputusannmahasiswaamemilihAprogramAstudi akuntansi. Artinya, setiap peningkatan  

persepsinmahasiswa,nmakankeputusannmahasiswandalamnmemilihnprogramnstudi akuntansi 

menurunn dan pengaruhnya tidak signifikan. 
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